24 | OCTUBRE | 2024
Y 4

ALIBEIOPIAS

10° ANIVERSARIO

Espacio La Salle by Eneldo i e mxalimentosdespoio. e
@O AS

ROS

C. de San Juan de la Salle, 4, 28036 Madrid - & > oo




ALIBEIOPIAS

NUEVOS TERRITORIOS EN ALIMENTACION Y BEBIDAS

Ainara Arregui
Program Manager 1+D de Angulas Aguinaga




N -

ALIBEIOPIAS

NUEVOS TERRITORIOS EN ALIMENTACION Y BEBIDAS

V4

eurecart

Centre Tecnologic de Catalunya @

ainia
Gestinyer.

E ".‘g':‘ i e ==alimentosdesfana



LA GUL 4° SRS

_— .
DEL NORTE Kr'SSla
—_—

AngulasAguinaga



\_/_\

ALIBEIOPIAS

NUEVOS TERRITORIOS EN ALIMENTACION Y BEBIDAS

BURGOS

GENOVA, ITALIA

N ga
:\y-'.'

N
|
|

I

& WS : — E '
o] | E};g - S \ an p 1
J VRO PP g | - el JHIY
C A*/JL; = _ ‘ = I

= S
Fwee  m=alimentosdespaio 6\ o
A

o°¢




ALIBEIOPIAS

NUEVOS TERRITORIOS EN ALIMENTACION Y BEBIDAS

Innovar es ofrecer soluciones a necesidades no cubiertas del
consumidor, que generen valor.

Pero, écOmo acertar?
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Escenario 1B Escenario 2 (Toldo)
Aguinamar Lomos de bacalao

“
p— A
desalado 5 ] ﬁ )

Aguinamar Mejillones a la marinera 0,
s

~

[ ] Aguinamar Pintxo Donostiarra E E
Aguinamar Pata de pulpo ya > X '
cocido 7».’1 "
/ Aguinamar Lomos de salmén >\ -
100% fresco \ )

Aguinamar Colas de langostino al -
ajillo e

P
Menor tiempo empleado para  96% intencién de compra en la

localjzar productos. linea toldo vs. el 76% de la linea
azul.
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~COTl

INNOVACION

Proyecto disruptivo que pone el foco en el
consumidor para maximizar el éxito de la
innovacion en el mercado.
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CONSUMIDOR

PRODUCTOS
LANZADOS

. IDEAS CONCEPTOS PROTOTIPOS

COMPRADOR
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Es una iniciativa en la que se abordan conjuntamente
tecnologias tradicionales de produccion alimentaria
junto con tecnologias disruptivas y ciencias cognitivas:
eye tracking, galvanic skin response, facial coding,
realidad virtual.

5 DEESPASIA g;uw";g"écmwA ] O.hmenTOEJBSFGIIQ %q:ﬁ“"m\‘;;‘\'—"\'g\svt
Tf°°° —




T~

ALIBEIOPIAS

NUEVOS TERRITORIOS EN ALIMENTACION Y BEBIDAS

oes“’

==alimenfosdespaio /f\ et o
J



\_/—\

ALIBEIOP|

AS

NUEVOS TERRITORIOS EN ALIMENTACION Y BEBIDAS

Resultados y aprendizajes

El consumidor ha sido el centro del proyecto, hemos trabajado con mas de 11.500 consumidores.

Mas alla del desarrollo de productos, hemos tenido aprendizajes sobre consumidores, compradores y categoria
aplicables a la ejecucidn en punto de venta.

En cuanto a la parte de neurociencia, dos aprendizajes importantes:
. Siempre hay que combinar con las tecnologias tradicionales, no se pueden utilizar de forma aislada.

. Y hay algunas tecnologias mas desarrolladas y aplicables que otras.

*Importante tener en cuenta que esto se tiene que hacer con perfiles profesionales diferentes y complementarios:
matematicos, psicologos, etc.

Y por supuesto... se han lanzado nuevos productos.
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Nueva gama
“Recetas Japonesas”
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iMUCHAS GRACIAS!
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