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Innovacion y nuevos modelos
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Dar lo mejor

https://twitter.com/pascual
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POBLACION ESPANOLA -

Proyeccion de la poblacién residente en Espafia 2022-2072

Esperanza de vida al nacer Esperanza de vida a los 65 afios
&0 53 mill 95 27
50 =] STl aiht T -__..-"-'---
/__’—- a0 e cm——-— 25 "_____...
B0 O ——— - i T -__..-—-"'-—- ="
________ - 23

80 -
o 19

75
o 17

L N O S s SRR P - N O S W s S PR %
& S F P S S [T P P PSS

70 15
Poblcin 20022022 = -Proyecsin 20222072 288RR 558 RBEEEE88ERL 28883 R R0 08828R8EE5%
e Nacidos en Esparia 2002-2022 « = «Nacidos en Espafia. Proyeccion 2022-2072 = Hombres — Mujeres = Hombres — Mujeres
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El contexto en el que vivimos, entorno VICA (VUCA) esta dando paso a
un huevo concepto que se ajusta mas al caos actual.

FRAGIL ANSIOSO NO-LINEAL INCOMPRENSIBLE

Los entornos FANI (BANI) nacen para dar respuesta a situaciones
que no solo son dificiles de predecir y comprender, sino que son
caodticas, completamente impredecibles e incomprensibles
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DESAFIOS ACTUALES

Falta de innovacion

Regulatorios

Seguridad alimentaria

Desafios para adaptarse a la tecnologia emergente.

Aceptacion del consumidor, expectativas cambiantes y evolucion muy rapida de las tendencias
Contexto de la innovacion alimentaria en Espanfa

Costos, gestion y acceso / disponibilidad de ingredientes y capacidades industriales

Aumento de la competencia

Contexto marcas de productor vs marcas distribuidor

Menor financiacién de la innovacion

Incertidumbre geo-politicay econdmica
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Pero ... ;{Qué busca el consumidor? '

B B B

BUENO BONITO BARATO

Experiencia sensorial Salud

Disfrute Nutricion

Placer Funcionalidad

Indulgencia Calidad
Sociabilidad
Sostenibilidad.
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SALUD 3609 DEBATE AZUCAR AUGE PROTEINAS INNOVACION PLANT BASED

A (<)
Salud integrativa para estar El plant based crece en Espaia +3,6%,
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biSEEEeqtro y por fuera +4+51% de los Espanolesireduce @ trata ;“ 15% lanzamiento de Pro::luctos altos iy siendo el cuarto pais de la Unién
o 7 : Y d en proteina ) Europea. )
bienestar”. [ de evitar el consumo de aztcar. ! L
' En 2023, 53% de los consumidores %

Gran variedad segun su origen,
huevos, lacteos, productos carnicos,
¢ legumbres y otros vegetales, asi como [~
las opciones por fermentacién de :

declararon consumir habitualmente
alimentos de origen vegetal como fuente
de proteina. '

Nutriciéon como fuente de salud .. Busqueda de alternativas naturales ~

y prevencién de emfermedades.
Importancia del perfil nutricional de

Impo'rt.anaa E - cisaluc : los alimentos CiEEERSUM({FMOS. :r precision o procedente de insectos. El parlamento Europeo pide aumentarla
fisica y la salud mental resl )

produccién de proteina vegetal. )
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TENDENCIAS ALIMENTACION |
SEEN

NUEVAS EXPERIENCIAS NUEVAS TECNOLOGIAS DESARROLLO SOSENIBLE /
SENSORIALES SRR | DA REALSIRS DIGITALIZACION & IA CONSUMO CONSCIENTE

Lucha contra el desperdicio alimentario.

Etiquetado inteligente, block chain,
sensdricas, o realidad virtual y
aumentada al servicio de:

Alimentos de proximidad “regreso al
origen”.

: Etiquetas limpias.y con pocos
El consumidor busca nuevas ingredientes

experiencias en apariencia, Trazabilidad
sabor y textura. Seguridad alimentaria.
Calidad de producto
Acceso inmediato para el consumidor
a un maximo de informacion.
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Ser sostenibles, circularidad, uso del
agua, emisiones de carbono. La

sostenibilidad es una exigencia del

i Alimentos poco procesados. e TGOk

Crece el interés por los productos
elaborados con ingredientes
revalorizados.




FUNCIONALIDAD

TENDENCIAS FUNCIONALES 2023

Inmunidad

Salud digestiva

Salud coronaria
Desintoxicar/limpiar el organismo

Mejora del sueiio

Mejorar el enfoque/concentracién/estado de alerta mental

Aumentar la energia

Informe tendencias Innova 2023

INGREDIENTES y
ALIMENTOS
ALTERNATIVOS

Alimentar a una poblacidon
mundial creciente (9-10 bill
personas), con alimentos
sabrosos, nutritivos, de alta
calidad y sostenibles. Y que
complementen a los alimentos
existentes.

* Plant Based.

TECNOLOGIA
DISRUPTIVA

Biotecnologia (Ej fermentacidn
de precision, nuevos cultivos
adaptados, induccion
bioestimuladores).

Impresion 3D alimentos.

Uso de IA paradesarrollar

nuevos alimentos y experiencias.

!y

Bl
7 &_\ 3

B ‘ﬁ
, )

NUTRICION A LA CARTA

Envejecimiento saludable * Alternativas prOteicas' Na"OtEC“°|°g'a- NU EVAS EXPERIENCIAS
SENSORIALES
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T NUTRICION PERSONALIZADA
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La personalizacién de alimentos apunta a adaptar la dieta de una persona en funcién de sus
caracteristicas individuales.

Se aprovechan datos genéticos, de salud y preferencias personales, para proponer alimentos a
la carta, crear planes de alimentacion mas efectivos y saludables para las personas.

Implica:
Combinacion y entendimiento de factores genéticos y epigenéticos.
Uso y desarrollo de técnicas Omicas.
Entendimiento microbioma.
Evaluaciéon y correlacion de biomarcadores individuales.
Situacion y preferencias dietéticas.
Desarrollo de nuevas aplicaciones y tecnologias
El uso de nuevos dispositivos de analisis, monitoreo y seguimiento continuo.
Analisis de metadatos.

Evolucion significativa en el modelo industrial, logistico y llegada a consumidor.
Colaboracion entre empresas de tecnologia, biotecnologia, alimentarias.

Condiciones éticas, regulatorias, aceptacion cultural y social, dificultades acceso.
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FRAGIL ANSIOSO NO-LINEAL INCOMPRENSIBLE

FUNCIONALIDAD INGREDIENTES y TECNOLOGIA NUTRICION A LA CARTA NUEVAS EXPERIENCIAS'
ALIMENTOS ALTERNATIVOS DISRUPTIVA “PERSONALIZADA” SENSORIALES

La innovaciéon y los nuevos modelos de salud en
alimentacién ofrecen un potencial para mejorar nuestra
salud, reducir el desperdicio de alimentos, y promover

una alimentacién mas sostenible y de calidad.

Entorno inflacionario.

Baja intensidad de Innovaciéon con menor

inversion en I+D en industria alimentaria.
Desarrollar y colaborar en toda la cadena de valor.

Ofrecer nuevas experiencias sensoriales.

[

0 La comida y la cultura estan entrelazadas.

= La diversificacion de la alimentacion, la busqueda de autenticidad y la influencia de las
tendencias culturales en la gastronomia sequiran dando forma a la innovacién en la nutricion.

O El consumidor sequira buscando las 3xBs: Bueno (nutricidon, salud, calidad), Bonito (experiencia
sensorial) y Barato)
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