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1.-NUESTRA EMPRESA 



1.-NUESTRA EMPRESA- GRUPO PADESA 



1.-NUESTRA EMPRESA- GRUPO PADESA 



Nuestros compromisos se fundamentan en 4 Pilares 

CALIDAD 

INNOVACION 

I+D+i 

TRADICIÓN 
CULINARIA 

RESPONSABILIDAD  

SOCIAL 

1.-NUESTRA EMPRESA 



Nuevas estructuras familiares/ Nuevos canales de comunicación: 
RRSS-INTERNET-WEB- EMAILING 

2.- ¿POR QUÉ LA DIGITALIZACIÓN Y BIG DATA? 



¿Cuáles son las demandas del consumidor? ¿drivers? 
¿estrategias? 

2.- ¿POR QUÉ LA DIGITALIZACIÓN Y BIG DATA? 



GRANDES CANTIDADES DE DATOS (Estructurados y no estructurados) 

3.- NUESTRA SITUACIÓN DE PARTIDA 



El objetivo general del proyecto es definir, 
desarrollar y validar nuevos alimentos más 
saludables en base a una matriz proteica. Para 
este objetivo se utilizarán herramientas de Big 
Data para conocer las necesidades de mercado, y 
se abordaran distintas estrategias de desarrollo 
de alimentos como la reducción de conservantes 
y otros ingredientes para lograr etiquetas limpias 
así como la incorporación de proteína vegetal 
para nichos de mercado vegetarianos o 
flexitarianos. 

SOLICITANTE: 
  

CENTROS INVESTIGACIÓN: 
  

FINANCIACIÓN: 
  

4.- LA SOLUCIÓN: PROYECTO AVISAN  

PERIODO:   1/10/17-31/12/19 
  



4.- LA SOLUCIÓN: PROYECTO AVISAN  
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5.- RESULTADOS OBTENIDOS (BIG DATA) 
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Imagen de Marca 
 

 

…permitir realizar un seguimiento de la marca Casa Matachín, de 

los productos existentes  así como de los nuevos que sean 

desarrollados… 

• Notoriedad: 

 

  

• Opinión de nuestra marca:  

 

• Detectar Incendios: 

 

6.- RESULTADOS ESPERADOS 



Clasificación de la opinión vertida 

Opinión vertida en las redes sobre mi marca: 
 
•Análisis del Sentimiento, clasificar en positivo, negativo o neutro lo que dicen 

6.- RESULTADOS ESPERADOS 



 

 
 

 

 
 

Perfil de Consumidores 
 

…es determinar las características de los distintos tipos de usuarios 

que hablan de Casa Matachín o sus productos… 

• Dimensiones: 

•  Tipo de consumidor: milenial, familias, senior, deportista, …. 

•  Tipo de Alimentación :  Omnivoro, Vegetariano, Vegano, …. 

•  Punto de Adquisición:  Tienda, Supermecado, On Line, …. 

•  Grupos de Interés:  alergias, sostenibilidad, momento de la comida, …. 

•  …. 

 

Para cada dimensión 

6.- RESULTADOS ESPERADOS 



 

 
 

Panel de Tendencias 
 

 

  

• Entidades con más presencia 

• Términos con más ocurrencias 

• Nubes de palabras (por encima de un umbral). 

• Detectar Influencers 

…determinar qué se está diciendo, por quién y cómo sobre 

productos y productores del sector de Casa Matachín al 

objeto de que se puedan detectar nuevas tendencias y 

cómo han evolucionan… 

6.- RESULTADOS ESPERADOS 



7.- ESTRATEGIA AVES NOBLES 
AVISAN es parte de nuestra estrategia de sostenibilidad 



1. Lo artesanal no está reñido con lo digital 
 

2. La incorporación de tecnologías disruptivas nos hace ser más eficientes, más 
competitivos y más sostenibles 
 

3. Reducción de la incertidumbre en nuestros procesos de innovación 
 

4. Podemos darle a nuestro consumidor y cliente lo que realmente quiere y necesita 
 

5. La tecnología conlleva un riesgo (desarrollo de proyectos de I+D+i con buenos 
compañeros de viaje) 

8.- CONCLUSIONES 
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